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การส่งออก: เครื่องยนต์หลักเศรษฐกิจไทย 2

อุปสงค์จากคู่ค้า

ประเภทสินค้า

อตัราแลกเปลีย่น ฯลฯ

การเงิน?

ความสามารถในการผลิต

ประเทศไทยส่งออกกว่า 65% ของ GDP
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การค้า - การเงิน 3

* สินเชื่อที่ให้แก่ผู้ส่งออกโดยมีวงเงินมากกว่า 20 ล้านบาท
ที่มา: กรมศุลกากร ธนาคารแห่งประเทศไทย ค านวณโดยผู้เขียน

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

อัตราการเติบโตของมูลค่าการส่งออกและสินเชื่อ

มูลค่าส่งออก ยอดคงค้างสินเชื่อ*



ค าถามของการวิจัย 4

ในระดับจุลภาค

สินเชื่อมีความสัมพันธ์กับ

การส่งออกหรือไม่?



ข้อมูลการส่งออก

 ฐานข้อมูลส่งออก/น าเข้า

กรมศุลกากร

 ระหว่างปี 2001-2015 รวม
ธุรกรรมกว่า 88 ล้านครั้งและมี
จ านวนรายการกว่า 400 ล้าน
รายการ

 โดยเฉลี่ยมีผู้ส่งออกปีละประมาณ 
30,000 ราย

 มีรายละเอียดสินค้า ปลายทาง 
วิธีขนส่ง และมูลค่าของการ
ส่งออก
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* ขนาดวงกลมแทนมูลค่าการส่งออก



คุณลักษณะผู้ส่งออก 6

สัดส่วนผู้ส่งออก

จ านวนตลาด

จ านวนสินค้า 1 2 3 4 5-29 30+ รวม

1 33.3% 3.1% 1.0% 0.5% 1.2% 0.0% 39.2%

2 8.0% 3.9% 1.2% 0.7% 1.5% 0.0% 15.3%

3 3.3% 2.0% 1.2% 0.6% 1.6% 0.0% 8.7%

4 1.9% 1.0% 0.7% 0.5% 1.4% 0.0% 5.7%

5-29 7.3% 3.1% 2.5% 1.9% 9.8% 0.7% 25.4%

30+ 1.4% 0.4% 0.2% 0.2% 2.6% 0.8% 5.7%

รวม 55.4% 13.6% 6.8% 4.5% 18.1% 1.6% 100.0%

สัดส่วนมูลค่า

จ านวนตลาด

จ านวนสินค้า 1 2 3 4 5-29 30+ รวม

1 1.9% 0.9% 0.4% 0.2% 1.4% 0.1% 4.9%

2 0.4% 0.4% 0.3% 0.3% 1.7% 0.1% 3.3%

3 0.2% 0.3% 0.3% 0.2% 1.9% 0.5% 3.4%

4 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 1.7% 0.4% 2.7%

5-29 0.8% 0.6% 0.7% 0.5% 18.1% 10.0% 30.7%

30+ 0.6% 0.2% 0.1% 0.2% 15.2% 38.7% 55.0%

รวม 4.0% 2.6% 1.9% 1.5% 40.1% 49.8% 100.0%

ที่มา: Apaitan, Disyatat, and Samphantharak (2016)

สัดส่วนผู้ส่งออกแยกตามจ านวนสินค้าและจ านวนตลาดท่ีส่งออก (ปี 2015)



ข้อมูลสินเชื่อ

 ฐานข้อมูลสินเชื่อ 

ธนาคารแห่งประเทศไทย

 ระหว่างปี 2003-2015 รวมกว่า 
9,000,000 บัญชี ที่มีวงเงินเกิน
กว่า 20 ล้านบาท

 จ านวนลูกหนี้เฉลี่ยประมาณ 
50,000 รายต่อปี

 มีรายละเอียดประเภทสนิเชื่อและ
วัตถุประสงค์การกู้ยืม
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* ขนาดวงกลมแทนปริมาณสินเชื่อ



เชื่อมโยงข้อมูล 8

ส่งออก
สินเชื่อ

1. ส่งออกและได้รับสินเชือ่

2. ได้รับสินเชื่อแต่ไม่มีการส่งออก3. ส่งออกแต่ไม่ได้รับ

สินเชื่อหรือไม่มขี้อมลู

การเชื่อมโยงฐานข้อมูล

* ขนาดวงกลมแทนมูลค่าการส่งออก ระดับสีแทนปริมาณสินเชื่อ



สินเชื่อมีบทบาทอย่างไร 9

วัตถุดิบ ผลิต ขาย

วัตถุดิบ ผลิต ขนส่ง & ประกัน ขาย

ในประเทศ

ส่งออก

บทบาทของสินเชื่อเกิดขึ้นที่ระดับผู้ประกอบการ



ระเบียบวิธีวิจัย 10

฿ ฿

มีปัจจัยหลายประการที่ท าให้การส่งออกแตกต่างกันไปแต่ละราย
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฿ ฿฿฿

วิธีการทางเศรษฐมติิท าให้ผู้ส่งออกเหมือนกันในทุกอณู ต่างกันเพียงสินเชื่อ

ส่งออก ส่งออก

ความสัมพันธ์ระหว่างการส่งออกและสินเชื่อมีได้ท้ัง 2 ทิศทาง

วิธีการศึกษาจึงต้องแยกแยะผลของอุปทานของสินเชื่อได้
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การส่งออกมีการขยายตัวท้ังในเชิง “มูลค่า” และ “ขอบเขต”

฿฿฿

ส่งออก ขยาย “มูลค่า”

ขยาย “ขอบเขต”

สินค้าใหม่

ตลาดใหม่

ผู้เล่นใหม่

ผู้ส่งออกรายเดิม-สินค้าเดิม-ตลาดเดิม



ภาพรวมบทบาทของสินเชื่อต่อการส่งออก 13

สินเชื่อ

ระยะสั้น ลงทุน/ระยะยาว

มูลค่า

จ านวนคร้ัง มูลค่าต่อคร้ัง

ส่งออก

สินเชื่อที่เพิ่มขึ้น 1 เท่ามีความสัมพันธ์กับ

มูลค่าส่งออกที่เพิ่มขึ้นเฉลี่ย 15%*

* ใช้ Instrument Variable
ที่มา: ค านวณโดยผู้เขียน



ส่งออก

ภาพรวมบทบาทของสินเชื่อต่อการขยายขอขเขต 14

สินเชื่อ

ระยะสั้น ลงทุน/ระยะยาว

เพิ่มสินค้า เพิ่มตลาด เพิ่มโอกาสในการเป็นผู้ส่งออก



บทบาทของสินเชื่อมีความแตกต่างในหลายมิติ

 ขนาดของผู้ส่งออก

 การขนส่ง

 ความน่าเชื่อถือของประเทศคู่ค้า

 ความสัมพันธ์กับคู่ค้า

 ต าแหน่งในห่วงโซ่การผลิต

 อุตสาหกรรม

15

ส่งออก
สินเชื่อ

การเชื่อมโยงฐานข้อมูล

ข้อมูลบริษัทจดทะเบียน
ข้อมูลอื่นๆ



รายละเอียดบทบาทของสนิเชื่อต่อการขยายมูลค่า 16

สินเชื่อ

เล็ก | กลาง | ใหญ่ เรือ | อากาศ ต่ า  <-> สูง

ขนาด* การขนส่ง ความน่าเชื่อถือของ

ประเทศคู่ค้า**

สั้น  <-> ยาว

ความสัมพันธ์กับ

คู่ค้า***

* ขนาดเล็ก สินทรัพย์ไม่เกิน 40 ล้านบาท ขนาดใหญ่สินทรัพย์มากกว่า 400 ล้านบาท
** Rule of Law Index โดย World Bank
*** จ านวนปีที่ท าการส่งออกโดยผู้ส่งออกรายเดิม สินค้าเดิม และตลาดเดิม

ส่งออก
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เล็ก | กลาง | ใหญ่ เรือ | อากาศ ต่ า  <-> สูง

ขนาด* การขนส่ง ความน่าเชื่อถอืของ

ประเทศคู่ค้า**

สินเชื่อ

* ขนาดเล็ก สินทรัพย์ไม่เกิน 40 ล้านบาท ขนาดใหญ่สินทรัพย์มากกว่า 400 ล้านบาท
** Rule of Law Index โดย World Bank

เล็ก | กลาง | ใหญ่ เรือ | อากาศ

ขนาด* การขนส่ง

การเพิ่มสินค้า การเพิ่มตลาด

ส่งออก



บทบาทของสินเชื่อต่อผู้ผลิตในห่วงโซ่การผลิต 18
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ความแตกต่างระหว่างอุตสาหกรรม 19

คอมพิวเตอร์

สิ่งทอ

อาหาร

ผลิตภัณฑ์ยางและ

พลาสติก

ยานยนต์

เคร่ืองใช้ไฟฟ้า
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ระดับการพ่ึงพาสินเช่ือ

บทบาทของสินเชื่อต่อการส่งออกรายอุตสาหกรรม

จ านวนผู้ประกอบการในปี 2015

ที่มา: กรมศุลกากร กระทรวงพาณิชย์ ธนาคารแห่งประเทศไทย ค านวณโดยผู้เขียน



สินเชื่อไม่ใช่ปัจจัยทั้งหมด 20

สินเชื่อ

อุปสงค์และปัจจัยอื่นๆ

20%

บทบาทของสินเชื่อแปรผันตามลักษณะผู้ส่งออกและเวลา

แต่อุปสงค์ยังคงเป็นปัจจัยหลัก

การผลักดันการส่งออกต้องให้

ความส าคัญกับการขยาย มูลค่า

ควบคู่กับการขาย ขอบเขต



ผลของการขยายขอบเขตมีความส าคัญอย่างมาก 21

ที่มา: Apaitan, Disyatat, and Samphantharak (2016)
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การขยายขอบเขตมีความแตกต่างในรายละเอียด 22

ที่มา: Apaitan, Disyatat, and Samphantharak (2016)

การเติบโตของจ านวนผู้ประกอบการแยกตามกลุ่มสินค้าและตลาด (2011-2015)
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ASEAN 18.0% 37.1% 26.3% 18.4% 6.0% 10.0% 15.5% 16.1% 18.9% 24.5% 13.2%

Australia -10.8% 15.4% 3.9% -0.3% -22.3% -23.2% -10.7% -2.6% 17.1% -9.2% -7.6%

China 20.7% 46.8% -15.7% 9.8% 6.4% 2.0% 10.8% 11.4% 10.8% 25.3% 10.0%

East Asia 13.5% 15.0% 3.7% 4.5% 2.5% -9.2% 1.7% -0.1% 21.2% 7.5% 0.9%

EU -9.2% 0.6% -28.1% -3.5% -19.9% -20.6% -11.2% 0.6% 14.9% -4.4% -9.9%

Hong Kong -4.3% 19.8% -23.2% -5.3% -17.8% -16.6% -5.1% -2.2% 24.3% -0.3% -4.9%

India -4.4% -8.2% -1.8% 11.2% -18.6% -15.8% -3.7% 12.4% 20.3% -4.3% -1.7%

Japan -1.9% -8.2% 2.3% 3.3% -45.4% -39.0% -26.7% -24.4% 10.8% -40.4% -13.7%

US 8.5% 4.0% -10.9% 4.9% -11.3% -10.7% -2.6% 2.4% 18.5% 10.4% -0.5%

Rest of the World 4.7% 11.3% 5.4% 3.0% -18.2% -35.0% -5.9% 4.1% 10.2% 0.1% -9.8%

All regions 11.6% 20.4% 13.6% 8.9% -19.3% -24.8% -7.4% -2.1% 12.1% -4.8% -3.1%



สรุปและข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

 การเงินมีบทบาทส าคัญต่อการค้าระหว่างประเทศ

 สินเชื่อมีความส าคัญต่อการขยายตัวของการส่งออกในทุกมิติ

 ขอบเขตควบคู่มูลค่า

 ให้ความส าคัญกับสินเชื่อระยะสั้นเพื่อสนับสนุนการขยายมูลค่า

 ให้ความส าคัญกับสินเชื่อระยะยาวและระยะส้ันเพื่อสนับสนุนการขยายขอบเขต

 ปลดล็อคข้อจ ากัดในกลุ่มที่มีศักยภาพ

 รายเล็ก

 อายุน้อย

 ปลายน้ า
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