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แดร่ีโฮม ธรุกิจเฉล่ียสขุ

Social Enterprise



เร่ิมจากปัญหา
เกษตรกรมีรายได้ต า่

รายไดเ้ฉลีย่ของเกษตรกรไทยอยู่ที ่82,000 ต่อปี

ปัญหาส่ิงแวดล้อม
เกดิจากเคมเีกษตร และโรงงานอุตสาหกรรม

ปัญหาสุขภาพ
มกีารเพิม่ขึน้ของโรคไมต่ดิต่อเรือ้รงั NCDs



ทางออกท่ีเราเลือก

การส่งเสริมฟาร์มโคนมออร์แกนิค

ระบบการผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

การสร้างนวัตกรรมอาหารสุขภาพ  



ผลลัพธ์ท่ีได้
HAPPY FARMER



Before change

Average milk/cow/day  15   Kg.

Total Milking cows                  10             Heads                          

Total production    4,500      Kg./m

Cost           17.50     Baht/Kg.

Sale price            20.50  Baht/Kg.

Margin            3.00  Baht/Kg.                        

Net income/month      13,500  Baht

Net income/year               162,000  Baht                
                  (4,628        US$/y)35B/us$



Organic Farm
Average milk/cow/day   12.0   Kg.

Total Milking Cow     10       Heads

Total production      3600   Kg./m               

Cost           12 .50  Baht/Kg.

Organic Milk price        25.00  Baht/Kg.

Margin           12 .00    Baht/Kg.  

Net income/month     45,000         Baht

Net income/year            540,000      Baht                      
           (15,428           US$/y)35B/us$





HAPPY EMPLOYEE



HAPPY CONSUMER



ระบบนิเวศท่ีสมดลุ ทกุชีวิตมีความสขุ



ช่วยกนัสร้างสงัคมเฉล่ียสขุ
ด้วยการบริโภคออรแ์กนิค



ออรแ์กนิค คือทางรอด ไม่ใช่ทางเลือก
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